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u INTERVIEW

HlviTa

M Martina Zollner,
... Sternzeichen Krebs, ist
Redakfionsleiterin bei der
TV-Magazin und  Media
GmbH und Co. KG in Fried-
richsdorf,  Herausgeberin
der TV-Mogozine , rhein-
moaintv-magazin®  und
.mein tv-magazin®. Hier
verantwortel sie die Be-
reiche Wellness, Lifestyle,
Reisen und Beauty. Nach
dem Verkauf ihrer Droge-
rie- und Kosmetikinstitute
fiihrte sie ihr weiterer
Lebensweg in den Journa-
lismus, hielt Vortrige im
In- und Auslond und wid-
mel sich dem Tierschutz.
Der Schwerpunkt ihrer Re-
dakfionsarbeit liegt neben
der Berichterstattung iber
Wellnesshotels und Reisen
in der Recherche rund um
die monatlichen Titelstorys
der Magazine. Hierzu zdh-
len die Auswahl der Cover-
fotos, die Interviewfragen
und der Kontokt zu den
Prominenten.

Martina ZolIner

hat sich ein Netzwerk
mit Promi-Kontakten
erarbeitet.

Die Frau hinter dem Titel

Strippenzieherin

Welcher Promi lacht vom Heft? Diese Frage stellt sich
Martina ZoélIner jeden Monat, wenn sie das Covermotiv flr
die TV-Magazine des Discounters Aldi gestalten will.

Im Gesprach mit ,rundy” erldutert sie ihre Arbeitsweise.

? Wer bei Aldi das Cover
eines ,mein-tv-magazins”
sieht, sieht das Resultat
Ihrer Arbeit: Sie betreuen
die Prominenten, die abge-
bildet und vorgestellt wer-
den. Was sind konkret Ihre
Aufgaben?

! Ich kontakte die Personen,
die allmonatlich auf unser
Cover kommen. Und ich kiim-
mere mich darum, dass wir
in unserem Magazin neben
einem hiibschen Cover auch
eine aktuelle Titelstory verof-
fentlichen kénnen.

Esist nichtimmer leicht, einin-
teressantes, topaktuelles The-
ma zu finden und dies dann
auch noch mit einer promi-
nenten Personlichkeit zu ver-
kniipfen. Dariiber hinaus muss
ich mich an die Richtlinien
des Verlages halten, und nicht

zins ist fir uns sehr wichtig,
sozusagen das Aushdnge-
schild fiir unseren Verlag.

?Nach welchen Kriterien
suchen Sie die Promis aus ?

! Ganz wichtig: der Typ und die
Story miissen stimmen. Dabei
ist es nicht immer ganz leicht,
die von mir ausgewahlte Per-
son zu kontaktieren. Zwar bin
ich mittlerweile weltweit gut
vernetzt (sie schmunzelt), aber
die vollen Terminkalender der
Prominenten lassen manch-
mal nicht viel Spielraum fiir
ein personliches Gesprach.
Meist klappt es aber dann
doch recht schnell, und man
trifft sich auch schon einmal
am Flughafen zwischen zwei
Fliigen. Dabei ist jeder Kon-
takt fiir mich immer wieder
eine Herausforderung und In-

wJeder Kontalkt ist fiir

mich immer wieder

eine Herausforderung
und Inspiration.”

jede Story eignet sich auch fiir
unser Magazin. Wenn es um
Wellness und Lifestyle geht,
kommen meist nur Frauen in
Frage. Wie etwa Sportlerinnen,
Musikerinnen, Schauspielerin-
nen oder Schriftstellerinnen.
Gerade das Cover des Maga-

spiration. Die Tageslaune der
Promis hat dabei aber keinen
Einfluss auf meine Arbeit.

Ich versuche immer das Beste
fiir unser Magazin herauszu-
holen. Manche Promistorys
lese ich spater in andern Ma-
gazinen, dann bin ich schon

etwas stolz darauf, ein, zwei
Wochen frilher dariiber be-
richtet zu haben.

7 ... und wonach suchen Sie
die Themen aus?

! Die Themenaktualitat steht
fiir mich an erster Stelle. Wenn
beispielsweise ein neuer Film
angekiindigt wird, wollen wir
natlirlich aktuell dariiber be-
richten. Meist dann auf zwei
Magazinseiten.

Mein Focus liegt dabei im
Moment auf deutschen Pro-
minenten. Gekront wird das
Interview mit einem Co-
vershooting. Viele der Shoo-
tings machen wir selbst. Man
trifft sich dazu zum Beispiel
in Frankfurt, Hamburg, Min-
chen — oder die Promis reisen
zu uns ins Rheinmain-Gebiet
an. Die Shootings selbst halt
unsere Promi-Fotografin Ale-
xandra Zoth mit der Kamera
fest. Die Arbeit macht allen
Beteiligten sehr viel Freude,
und nach so vielen Jahren
kommt auch schon mal die
eine oder andere Shooting-
anfrage von den Promis per-
sonlich ins Haus, die gerne auf
das néchste Cover machten.
Wichtig sind mir auch Ge-
sprachspartner, die eine Hal-
tung fiir eine bestimmte Le-
benseinstellung  einnehmen,
fiir ein Thema stehen, leben
und arbeiten. Starke Frauen
halt, die sich auch fiir schwie-
rige Themen engagieren.

?Ich denke, man geht mit
gewissen Erwartungen an
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die Arbeit heran. Wo sind
diese schon einmal positiv
oder negativ beeinflusst
worden, nachdem Sie lhr
«Covermotiv” kennenge-
lernt hatten?

! Natiirlich wird man durch
seine Erfahrungen mit Men-
schen mehr oder weniger
geprdgt. Und ich denke, es ist
normal, dass man im Leben
nicht immer nur auf sympathi-
sche Menschen trifft. Einfluss
hat das keinen auf mich. Fiir
mich ist es dann doch eher
eine Herausforderung, die Ar-
beit gut zu machen.

Meine persdnliche Erfahrung
mit prominenten Frauen ist
aber iberwiegend positiv, vie-
le sind starke Personlichkeiten
und machen ihre Arbeit sehr
professionell, sodass wir am
Ende des Tages alle sehr zu-
frieden sind.

? Welche Synergien beste-
hen durch die Vernetzung
beispielsweise fiir andere
Verlage oder Titel?

! Sehr groBe Synergien. Mein
Netzwerk in die Promiwelt
erstreckt  sich  mittlerweile
schon um den ganzen Globus
(lacht).

Man halt Kontakt, tauscht
sich aus, und es werden neue
Verbindungen gekniipft. Auf
Empfangen, Veranstaltungen,
Messen und vor der Kamera —
und am Telefon natiirlich.
Nicht selten  unterstiitzen
mich die Promis bei meiner
Arbeit und empfehlen unser
Magazin in deren Freundes-
kreis. So kommt ein Kontakt
zum anderen. Wunderbare
Gesprache finden statt. Ich
lerne jeden Tag von den Men-
schen und auch vom Leben.
Und natiirlich profitiert auch
unser TV-Magazin in seiner
Aktualitat davon.

?lhre zweite Aufgabe fiir
das TV-Magazin ist eine
Tiervermittlungsseite. Wa-
rum ist es lhnen wichtig, so

Z : BB e
Tierfreunde gesucht

eine Rubrik in einem Pro-
grammheft zu fiihren?

! Unsere Tierseite ist mir wirk-
lich sehr wichtig, sozusagen
eine Herzensangelegenheit!
Wer mit dem Herzen lebt, dem
kann Tierelend einfach nicht
egal sein. Das ist auch meine
Uberzeugung. Unsere Tiersei-
te ist eine der meistgelesenen
Seiten in unserem Magazin.
Wir vermitteln monatlich in
Zusammenarbeit mit  aus-
gewahlten Tierheimen funf
Vierbeiner. Mit sehr groBem
Erfolg. Neunzig Prozent der
Seelchen finden sehr schnell
und meist noch im selben Mo-
nat der Verdffentlichung ein
neues Zuhause.

Gerade in einem monatlich er-
scheinenden TV-Magazin, fin-
de ich, ist es wichtig, so eine
Seite zu haben. Da schaut man
doch taglich mal rein! Auch
hier haben wir mittlerweile
sehr viel prominente Unter-
stiitzung, was sich einfach aus
der guten Zusammenarbeit
ergeben hat. Der Fokus und
die Aufmerksamkeit stehen
bei Promis in punkto Tierthe-
men ganz oben an, und wir
freuen uns immer riesig auf
die Riickendeckung aus der
Promiwelt, wenn es gilt, ein
Tierseelchen zu retten. Hier
kann ein Netzwerk nicht groB3
genug sein, um zu helfen.

? Wie wird das Angebot an-
genommen?

! Das Angebot wird mit ho-
her Akzeptanz von unseren

Leserinnen und Lesern an-
genommen, fast alle Tiere
konnten vermittelt werden.
Dabei steht die Tierseite ja
nicht nur fiir die einfache Ver-
mittlung, sondern auch dafiir,
Menschen fiir den Tierschutz
zu sensibilisieren und um Zu-
sammenhédnge zu erkennen.
Es ist wichtig, Tierelend zu be-
kdmpfen und auch gerade im
Ausland Tierschiitzer vor Ort
zu unterstiitzen. Auch werden
auf unserer Tierseite immer
wieder Neuigkeiten rund um
Tiere vorgestellt.

7 Wie wiinschenswert wire
es, 5o eine Rubrik (wieder)
vermehrt im Fernsehen zu
sehen?

! Da gab es ja in den ver-
gangenen Jahren viele tolle
Sendungen bundesweit. Lei-
der ist die eine oder andere
Sendung vom Bildschirm ver-
schwunden.
Ich wiirde mir aus ganzem
Herzen wiinschen, dass die
Senderverantwortlichen wie-
der ein Herz fiir Tiere zeigen
und mithelfen, sich um die ar-
men Geschopfe zu kiimmern,
fiir die gerade wir als Men-
schen eine besondere Verant-
wortung tragen und auferlegt
bekommen haben. Bewegte
Medien wecken Emotionen —
und die brauchen wir fiir die
Vermittlung und in der Hilfe,
allen Lebewesen auf dieser
Welt ein lebenswertes Zuhau-
se zu geben. (]
Das Interview fiihrte
Christian Schmidt

~Mein TV-Magazin“
bietet neben dem
Fernsehprogramm auch
redaktionelle Themen,
beispielsweise iiber Tiere.
Keine Frage, dass
Tierfreunde Sonja Zietlow
schon einmal auf dem
Titel war.

I KONKRET

M Die Aldi-Hefte

Die TV-Mogazin & Medio
GmbH und Co. KG verdf-
fentlicht eine Reihe von
Programmazeitschriften,
die mit einer Gesamfau-
floge von iiber 660 000
Exemplaren  kostenlos

und exklusiv bei Aldi Siid
veririehen  werden. Die
erste Ausgobe erschien
im Mai 2008 im nérdli-
then Rheinland-Pfalz. Das
Unternehmen  expandiert
dabei stiindig.
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