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Einkaufen und belohnt w
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Cengiz Ehliz brachte
das Rabatt-System
in den Handel und
aufs Smartphone.
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Mit einer Karte
sammeln Sie

5 ,wee“-Punkte.
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eit einiger Zeit revolutio-
S niert ein neues Bonus-

programm  aus  der
Schweiz den Shopping-Spafs:
Das Zauberwort heifst ,;wee*
und steht als Markenzeichen
fir ein einzigartiges Beloh-
nungssystem beim Einkaufim
stationiren Einzelhandel und
gleichermaflen  beim  On-
line-Shopping.
Das Besondere an diesem in-
novativen Cashback- und
Mobile-Payment-System? Die
auf der weeCard, alternativ
auf der weeApp, als sogenann-
tes Cashback gesammelten
Rabatte werden nicht als
Treuepunkte angerechnet, mit
denen man sich festgelegte
Produkte aus einem vorgege-
benen Warensortiment aussu-
chen kann. Nein: ,wee* ist
modern und flexibel. Denn
bei ,wee” gibt es keine Treue-
punkte! Warum? Weil ein
swee“ umgerechnet einem
Euro entspricht und man mit
den gesammelten ,wee“ dann
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in teilnehmenden Geschiften
im  Einzelhandel shoppen
gehen kann. Oder man ldsst
sich das angesammelte Gutha-
ben problemlos auf das eigene
Girokonto iiberweisen. Aber
,wee" kann erheblich mehr als
nur den Einkaufsbummel in
der City versiiffen: Das On-
lineportal wee.com biindelt
iiber 1400 teils namhafte On-
lineshops, in denen man fette
Rabatte als ,wee” einstreichen
kann. Was den Einzelhandel
besonders freut? Die beim
Onlineshopping erzielten Ra-
batte kénnen nur beim Ein-
kaufen im Einzelhandel ange-
rechnet oder eben auf das
Konto iiberwiesen werden.

Einkaufen mit Herz
Cengiz Ehliz, der Griinder

von ,wee”, gebiirtiger Bad
Tolzer mit tiirkischen Wur-
zeln, erhielt jiingst fuir seine
Vision von fithrenden Miinch-
ner Wirtschaftsverbinden den
Titel ,,Unternehmer des Jahres

von Miinchen®. ,Mein Ziel ist
es’, so der 48-Jihrige, ,dass
wir zunichst in Europa den
Einzelhandel  digitalisieren
und tiber die weeApp sichtbar
machen, und dann spiter
weltweit nur noch mit unserer
Karte oder App bezahlt wer-
den kann.“ Und er fiigt opti-
mistisch hinzu: Wenn wir das
nur ganz grob schaffen, und
dann jeder Konsument zehn
Prozent seines erzielten Cash-
backs fiir soziale Projekte un-
serer  weeCharity  spendet,
dann konnen wir den notlei-
denden Kindern auf unserer
Erde mit ganz konkreten Pro-
grammen nachhaltig helfen.
weeCharity for Kids ist ein in
Miinchen eingetragener ge-
meinniitziger Verein unter
Fithrung von Siana Petrova,
der Lebenspartnerin Ehliz.

Gold im Sandberg

Im Frithsommer letzten Jahres
war der Markteinstieg von
swee* in der Metropolregion

Miinchen ein echtes High-
light: Fiir vier Wochen ent-
stand im Olympiapark der aus
2500 Tonnen Spezialsand ge-
formte wertvollste Sandberg
der Welt. Gut 16 000 Giste
besuchten diese Event-Locati-
on, ca. 1400 hatten das Gliick,
sich einen 30-miniitigen Slot
buchen zu kénnen, um im
Sandberg nach Goldnuggets
und mit FEinkaufsguthaben
aufgeladenen weeCards im
Wert von 100 000 Euro zu
suchen. Der Etlés ging wei-
testgehend als Spende an eine
Miinchner Kinderklinik. Bis
heute haben sich in Miinchen
ca. 4000 Einzelhindler ,wee”
angeschlossen. Tendenz stei-
gend! Und europaweit? Hier
stehen Stadien mit der
swee“-Digitalisierung im Zen-
trum der Markterschliefung,
vernetzt mit dem Einzelhandel
und wee.com.

Mehr Infos: wee.com
weelovemunich.de
weecharity.com



